ANEXO 4
CIENCIAS DE LA COMUNICACION
PROTOTIPO PROFESIONAL
GENEROS PERIODISTICOS

1. Interpretativos: entrevista, crénica, reportaje
2. De opinién: ensayo periodistico

Entrevista: “Se llama asi a la conversacion que se realiza entre un periodista y un entrevistado; entre un
periodista y varios entrevistados o entre varios periodistas y uno o0 mas entrevistados. A través del
dialogo se recogen noticias, opiniones, comentarios, interpretaciones y juicios del entrevistado. A la
entrevista que principalmente recoge informaciones, se le llama noticiosa o de informacién; a la que
principalmente recoge opiniones vy juicios, se le llama de opinidn, y a la que sirve para que el periodista
realice un retrato psicoldgico y fisico del entrevistado, se le llama de semblanza”.’

Es posible presentar una sola entrevista o un conjunto de ellas en torno a un personaje, a un tema o
acontecimiento especifico.

Cronica: “Se trata de una relacion de hechos, detalles, ambientes, escrita en un orden no
necesariamente cronolégico. Es la narracion de un acontecimiento de interés colectivo en la que el
cronista se puede permitir comentarios y acotaciones y ejercer su estilo personal.

“Si bien la crénica responde a todas las interrogantes de la nota informativa —qué, quién, dénde, cuando,
cémo y por qué—, a fin de cubrir para el lector todo el espectro de la informacién béasica, su caracteristica
como género periodistico es que el cronista pone el énfasis en el cémo sucedieron las cosas”.?

Se puede presentar un conjunto de crénicas en torno a un acontecimiento o a un tema especifico.

Reportaje: Se elabora “para ampliar, completar, complementar y profundizar en la Noticia; para explicar
un problema, plantear y argumentar una tesis o narrar un suceso. El reportaje investiga, describe,
informa, entretiene, documenta.

“El reportaje profundiza en las causas de los hechos, explica los pormenores, analiza caracteres,
reproduce ambientes sin distorsionar la informacién; ésta se presenta en forma amena, atractiva, de
manera que capte la atencion del ptblico”.® “El reportaje es una indagacion”.*

Se puede presentar un solo reportaje o varios con una extensiébn minima alrededor de un tema, un
personaje 0 un acontecimiento.

Ensayo Periodistico: “Es un texto en prosa corto, o no tan largo, que no cuenta una historia [...] La
naturaleza del ensayo reside en su diversidad —diversidad de nivel, de tema de tono, de diccién [...] una
sefia distintiva del género es su caracter aproximativo, su suspicacia ante los mundos cerrados del
pensamiento sistematico. No obstante, su rasgo mas marcado es la tendencia a hacer afirmaciones de
un tipo u otro”.°

Es posible presentar uno o varios ensayos en torno a un tema, acontecimiento o personaje.

! Lefiero, Vicente y Carlos Marin. Manual de periodismo, Grijalbo, México, 1986.

2 Ccampell, Federico, Periodismo Escrito, Ariel Comunicacién, México, 1994.

3 Lefiero, Vicente y Carlos Marin, op. cit.

4 Campell, Federico, op. cit.

> Sontag, Susan, “El hijo prédigo”, en La Jornada Semanal, nim. 161, 5 de abril de 1998, México, pp. 7-8.



El proyecto incluira:

e Titulo. Implica un resumen del tema a desarrollar, con el estilo caracteristico de los titulares
periodisticos.

Justificacion. Plantea las razones por la cuales se seleccioné el tema y el género.
Delimitacion. Responde a la pregunta del por qué se eligié y se contextualizara.

e Objetivos Generales y especificos y/o, en su caso, hipotesis. Explica, de manera general y
particular, qué se pretende con el tema elegido y cuél sera la aportacién y beneficio informativo
para el lector. Hipétesis de trabajo, si el tema lo requiere.

e Esquema preliminar del trabajo. Sumario, por capitulos y apartados.

e Bibliografia. Sobre el género, tema y personaje o acontecimiento.

Presentacion del Trabajo

Al ofrecer la posibilidad de presentar un trabajo practico, la opcion de periodismo permite al alumno
demostrar los conocimientos adquiridos durante su formacién académica. Por tanto, no responde sélo a
los lineamientos de una investigacion tedrico-metodolégica, sino que refleja los resultados de una
indagacién periodistica.

Asi, el alumno aplica el conocimiento adquirido en las aulas y demuestra que posee la formacién
académica de un cientifico social; es decir, tendra la capacidad de observar la realidad, investigar (a
través de entrevistas y reportajes), seleccionar y jerarquizar la informacién obtenida y, al mismo tiempo,
redactar con un estilo periodistico. En consecuencia, tendra la oportunidad de aportar o proponer una
informacién novedosa sobre el tema, personaje o suceso, atendiendo a las caracteristicas del género
elegido.

Los géneros periodisticos no siempre exigen una hipétesis, pero si objetivos, plan de trabajo e
investigaciéon. Requisito indispensable es el hecho de que el material sea producto de sucesos reales. No
se aceptan textos de ficcion.

En cuanto a su extension, debera tener un promedio de entre 80 y 100 cuartillas.

Los sinodales deberan ser profesores que ejerzan o hayan ejercido el periodismo en cualquiera de sus
manifestaciones y/o académicos versados en el tema y en el género del que se trate.

El trabajo incluiré:

e Introduccion. Se debera explicar de manera breve el interés por elaborar un trabajo de este tipo,
haciendo una reflexién sobre la importancia de un trabajo de titulacién con la estructura del
género periodistico utilizado. Asimismo, se debe sefialar como influyd la formacion académica
proporcionada por la Facultad para elaborarlo.

e Desarrollo. El trabajo respondera a las caracteristicas del género periodistico elegido y a las
preguntas que cada uno se plantea; es decir, el alumno demostrara los conocimientos adquiridos
durante su formacién académica. Debera ser un material que aporte informacion sobre el tema, el
personaje, el acontecimiento o la situacién socio- politica elegida. Se recomienda antes y durante
la elaboracion del trabajo, leer textos periodisticos del género elegido.

e Bibliografia. Te6rico-metodolégica acerca del género seleccionado, y sobre el tema, personaje o
acontecimiento en cuestion.

DiSENO DE CAMPANAS PUBLICITARIAS (SOCIAL Y COMERCIAL)
Objetivo: Desarrollar una campafa publicitaria para cualquier producto o servicio con base en los
siguientes aspectos:

1. Analisis de la situacién
1.1. Historia comercial de la marca-producto
1.2. Antecedentes publicitarios del producto



1.3. Investigacion de mercados®

1.4. Situacion del producto en el mercado
1.4.1 Competencia directa
1.4.2 Andlisis FODA

1.5. Mercado meta

2. Mezcla de mercadotecnia
2.1. Producto
2.2. Precio
2.3. Plaza
2.4 Promocion (comunicacion integral de mercadotecnia)

3. Estrategia publicitaria:
3.1. Posicion de la marca
3.2. Problema publicitario
3.3. Objetivos de la marca
3.4. Plataforma creativa
3.4.1. Target conceptual
3.4.2. Concepto rector de comunicacién
3.4.3. Deseo central
3.4.4. Razonamiento de apoyo
3.4.5. Mandatorios
3.4.6. Restricciones legales
3.5. Guias de ejecucion
3.5.1. Bocetos para impresos y exteriores
3.5.2. Propuestas para medios no tradicionales
3.5.3. Guién para radio
3.5.4. Story board para television o cine
3.6 Seleccion de medios
3.6.1. Racional de medios
3.6.2. Calendario de inserciones
3.6.3. Resumen de inversion

INVESTIGACION DE MERCADO

Objetivo: Disenar y ejecutar una investigacion de mercado para una marca, producto o problema social,
partiendo del andlisis del mercado hasta las propuestas basadas en los hallazgos de investigacion.

1. Justificacion de la investigacion
1.1. Identificacion del problema
1.2. Contexto de la marca-producto
1.3. Datos sobre el mercado (por categoria de producto)
1.4. Objetivos de investigacion
2. Perfil del universo de estudio
3. Métodos y técnicas de investigacion
3.1. Herramienta(s) de levantamiento de datos
3.2. Tabulacion (cuantitativos) o reporte de resultados (cualitativos)
3.3. Analisis e interpretacién de resultados
3.4 Conclusiones y recomendaciones
4. Apéndices: Anexar cuestionarios levantados y transcripciones de estudios cualitativos.

ESTRATEGIA DE MEDIOS

Objetivo: Desarrollar un plan integral de medios para cualquier producto o servicio, en el que se trabaje
con base en un presupuesto establecido y se manejen tarifas actualizadas de insercién en medios.
1. Andlisis de la situacién

6 Sélo en caso de que se efectlie trabajo de campo.



1.1. Historia comercial de la marca-producto
1.2. Antecedentes publicitarios del producto
1.3. Situacion del producto en el mercado
1.3.1 Competencia directa
1.3.2 Andlisis FODA
1.4. Mercado meta
1.5. Plan de medios
1.5.1. Objetivos de medios
1.5.2. Audiencia meta
1.5.3. Racional de medios y vehiculos de comunicacion
1.5.4. Pautas de medios (una para cada medio seleccionado)
1.5.5. Plan de trabajo para medios no tradicionales
1.5.5.1. Presupuesto para otros medios
1.5.6. Calendario de inserciones
5.7. Resumen de inversion

Disefio DE CAMPANAS POLITICAS
Objetivo: Desarrollar una campafia de comunicacion politica, utilizando la propaganda y/o la
mercadotecnia politica; deberan considerarse los siguientes aspectos:

1. Analisis de la situacion politica
1.1. Antecedentes del partido-candidato
1.2. Estudio de opinion’
1.3. Clima politico
1.4. Partidos adversarios y perfiles de sus candidatos
1.5. Andlisis de fuerzas y debilidades del candidato
1.6. Clases y grupos sociales de interés

2. Estrategia de publicidad politica

2.1. Percepcion en relacion al candidato-partido

2.2. Problemas de comunicacién

2.3. Objetivos de mensaje

2.4. Concepto rector de la comunicacion

2.5. Frases de campana

2.6. Guias para construccion de mensajes
2.6.1. Plan para actividades de propaganda
2.6.2. Bocetos para impresos y exteriores
2.6.3. Propuestas para medios no tradicionales
2.6.4. Guién para radio
2.6.5. Story board para televisién o cine

2.7. Seleccion de medios de comunicacion y difusion
2.7.1. Ventajas y desventajas de medios elegidos
2.7.2. Calendario de inserciones
2.7.3. Resumen de inversion

INVESTIGACION DE OPINION PUBLICA (DIAGNOSTICO DE CONTEXTO Y CONDICIONES POLITICAS).

Objetivo: Disefar y ejecutar una investigacién de Opinidn Publica para conocer el marco politico-social en
un espacio y tiempo determinados. Determinar la percepcién de la ciudadania en torno a un partido
politico o candidato.

1. Justificacion del estudio
1.1. Identificacion del problema
1.2. Contexto politico-social
1.3. Datos sobre el electorado

7 Sélo en caso que se efectlie trabajo de campo.



1.4. Objetivos de investigacion
2. Perfil del universo de estudio
3. Métodos y técnicas de investigacion
3.1. Herramienta(s) del levantamiento de datos
3.2. Tabulacién (cuantitativos) o reporte de resultados (cualitativos)
3.3. Analisis e interpretacién de resultados
3.4. Conclusiones y recomendaciones
4. Apéndices: Anexar cuestionarios levantados y transcripciones de estudios cualitativos

PROGRAMA DE COMUNICACION ORGANIZACIONAL
Propdsito: Elaborar una propuesta integral para el manejo de la comunicacién en una organizacion
especifica.

El trabajo deberd incluir los siguientes rubros:
e Marco conceptual

Andlisis situacional

Diagndstico

Planeacién

Estrategia

Implementacién

Evaluacion

Bibliografia y fuentes empleadas

Esta modalidad de trabajo de titulacion se podra realizar de manera individual o colectiva (hasta 2
personas, cuando el tema lo amerite).

PROGRAMA DE RELACIONES PUBLICAS
Propdsito: Elaborar una propuesta para el manejo de las Relaciones Publicas en una organizacion.

El trabajo deberd incluir los siguientes rubros:
e Marco conceptual

Andlisis situacional

Diagndstico

Planeacion

Estrategia

Implementacién

Evaluacion

Bibliografia y fuentes empleadas

Esta modalidad de trabajo de titulacion se podra realizar de manera individual o colectiva (hasta 2
personas, cuando el tema lo amerite).

DIAGNOSTICO EN COMUNICACION ORGANIZACIONAL
Propdsito: Realizar un analisis profundo sobre las relaciones de comunicacion tanto internas como
externas en una determinada organizacion.

El trabajo debera contener los siguientes rubros:
e Analisis situacional
e Diagnéstico
e Bibliografia y fuentes empleadas

Esta modalidad de trabajo de titulacién se podra realizar Unicamente de manera individual.



DIAGNOSTICO DE IMAGEN CORPORATIVA
Propdsito: Realizar un andlisis profundo de la naturaleza de la imagen corporativa en una organizacion
determinada.

El trabajo debera contener los siguientes rubros:
e Andlisis situacional
e Diagnéstico
e Bibliografia y fuentes empleadas

PRODUCCION DE PLATAFORMA CREATIVA
Objetivo: Desarrollar una estrategia de comunicacién publicitaria a través de la produccion de propuestas
de mensajes:
1. Anadlisis de la situacion
1.1. Historia comercial de la marca producto
1.2. Antecedentes publicitarios de producto
1.3. Situacion de producto del mercado
1.3.1. Competencia directa
1.3.2. Analisis FODA
1.4. Mercado Meta

2. Estrategia Publicitaria:
2.1. Posicion de la marca
2.2. Problema publicitario
2.3. Objetivos de la marca
2.4. Plataforma creativa
2.4.1. Target conceptual
2.4.2. Concepto rector de comunicacion
2.4.3. Deseo central
2.4.4. Razonamiento de apoyo
2.4.5. Mandatarios
2.4.6. Restricciones legales.
3. Piezas y Racionales creativos
3.1. Anuncios impresos para periédicos, revistas y exteriores
3.2. Piezas para medios no tradicionales
3.3. Spots para cine, televisién y radio

MEDIOS Y MATERIALES PARA LA COMUNICACION EN LAS ORGANIZACIONES
Propdsito: Elaborar productos de comunicacién (publicaciones o audiovisuales) con el fin de apoyar la
comunicacion entre los publicos internos y externos de una organizacion.

El trabajo debera contener los siguientes rubros:
e Analisis situacional
Diagnéstico
Estrategia
Propuesta (en su caso proyecto editorial, guién, etcétera)
Desarrollo del producto (revista, periédico, video corporativo, etcétera)

Esta modalidad de trabajo de titulacién se podra realizar Unicamente de manera individual.

PORTAFOLIOS FOTOGRAFICO
Esta opcién de titulacion consta de un trabajo terminal dividido en dos partes:

Portafolios Fotografico. Debera estar integrado por varias producciones cuyo minimo sera de 40
fotografias, en tamano de 8x10. El trabajo deber& ser presentado en una carpeta.



Ensayo Escrito. Trabajo formal sobre el tema, presentado por el alumno en un minimo de 40 cuartillas y
un maximo de 60.

Requisitos:

1. El alumno debera conocer el uso y manejo de la camara fotogréfica de 35 mm, manual,
automatica o digital.

2. El alumno elaborara un anteproyecto que sustente y justifique el tema del ensayo y su estructura.
Debera incluir titulo, delimitacién del tema, justificacion, planteamiento del problema, objetivo
general, objetivos particulares, contenido tematico y fuentes de informacién.

3. El alumno presentard cinco fotografias de 8x10 como muestra de una primera produccion.
Explicara los materiales, equipo, locaciones y todos los elementos necesarios para situar la
produccion.

Desarrollo del ensayo fotografico
De manera paralela, el alumno desarrollard el ensayo fotogréafico y el trabajo escrito, para no perder la
coherencia entre una parte y la otra.

Tipos de produccion

En todos los géneros® y tipos de produccién, la coherencia tematica e ideoldgica del discurso visual y
escrito, debera estar presente como reflejo de la intuicidon y/o creacion del autor, para satisfacer una
necesidad comunicativa, sin olvidar que su vision estara apoyada en las técnicas de estudio.

El alumno podra elegir la realizacién de un ensayo fotografico desde la perspectiva periodistica hasta la
publicitaria, con la finalidad de demostrar que el discurso visual es un medio de comunicacién tanto como
el discurso escrito.

Fotorreportaje o fotoperiodismog. La fotografia de reportaje ofrece un especial interés, tanto por su
funcién histoérica de testimonio como por su importante funcién social. El reportaje grafico es un género
especial caracterizado por su modo de abordar la realidad, por su contenido y por su forma. A través de
la imagen se informa, anuncia, enfatiza, resalta, recuerda, celebra, advierte, elogia, acusa, sobre un
acontecimiento o tema. Mariano Cebrian Herreros dice que el reportaje gréfico trata de reflejar y
concentrar la vision de un acontecimiento de cierta complejidad desarrollado en un lugar y durante un
tiempo, mediante un conjunto de fotografias que ofrecen una fragmentacién y selecciéon de espacios y
datos significativos en imagenes instantaneas.

Ensayo fotografico. La tematica del fotoensayo es muy amplia. A través de él pueden tratarse problemas
de caracter socioldgico, cultural, econémico y hasta politico. Pero también es factible realizar temas
artisticos y de vida cotidiana. En general, versa sobre un tema social en especifico, que se sustenta en
una vinculacién estrecha entre los actores u objetos del ensayo y el fotdgrafo. El fotoensayista W.
Eugene Smith considera que cada foto debe estar pensada en relacion coherente con las otras, de la
misma manera en que se escribe un ensayo.

Recomendaciones para el Ensayo Escrito
Entre los diferentes tipos de estudio, estan presentes los ensayos que consisten en la formulaciéon de un
problema y su propuesta de interpretacién fundamentada.

El ensayo es un escrito que se presenta en conjunto con el portafolio fotografico, y que versa sobre un
tema o una materia en particular.

En el ensayo se relata, analiza 0 comenta un tema producto de las reflexiones del autor, pero no se debe
dejar de lado el aparato critico. En un trabajo de investigacién, el aparato critico es un “compuesto de

8 Los géneros fotograficos no son cerrados; el tratamiento de un tema permitird el apoyo e intercambio entre
ellos.

° La modalidad de fotoperiodismo permitird a los alumnos demostrar los conocimientos adquiridos en la
materia de periodismo grafico.



referencias bibliograficas y hemerograficas, notas e ideas complementarias que apa1recen a pie de pagina
o al final de cada capitulo, para dar sustento y/o ampliar las explicaciones del texto” 0

PRODUCCION O REALIZACION AUDIOVISUAL POR ViA ANALOGICA O DIGITAL

Introduccion

Para los trabajos de titulacién de produccién audiovisual, el alumno tendra la oportunidad de abordar
trabajos tedricos, técnicos y conceptuales con relacién al proceso de produccién audiovisual y demostrar
asi los conocimientos adquiridos durante su formacion profesional.

Es importante precisar que la variedad de opciones de titulacién representa un abanico de posibilidades,
en el que lo mismo se pueden desarrollar trabajos especificos como la elaboracidon de guiones
audiovisuales o la realizacién de materiales audiovisuales, asi como trabajos de analisis de productos
audiovisuales, disefio de procesos de produccion audiovisual o el establecimiento de estrategias
productivas audiovisuales.

Condiciones académicas
e Para el area de produccion audiovisual, los trabajos de titulacién predominantemente teéricos
deberan contar con un aparato tedérico sustentable y un nivel de analisis razonable para exponer
claramente el objeto de su estudio, asi como exponer las razones que dieron origen a la
propuesta, la importancia del tema y su metodologia. Estos trabajos han de buscar aportaciones
o criticas al fundamento teérico de la producciéon audiovisual y sus implicaciones sociales,
econdémicas y culturales.

e Los trabajos de titulacion especificos para el area de produccion audiovisual deberan presentar
un proyecto de produccion que incluya la idea, tema, planteamiento, argumento y género, asi
como una estructura organizativa para desarrollar el trabajo. En cuanto a su solucion técnica, se
debera contar con una explicacion sobre cual sera el método de realizacion del proyecto para
llevarlo a cabo. Estos trabajos tedrico-practicos han de procurar aportaciones a la estética y la
innovacion productiva audiovisual, asi como impulsar la creatividad de los autores en el
guionismo, la realizacion y la produccion de materiales audiovisuales.

e Los trabajos de titulacién de tipo conceptual para el area de produccién audiovisual que aborden
tematicas generales sobre sistemas, andlisis de producto, disefio de estrategias productivas,
esquemas de organizacion, produccion de contenidos, propuestas de productos, politicas de
produccion o estrategias de produccién, deben procurar el avance y la innovacion del proceso
productivo audiovisual, con aportaciones y tendencias de vanguardia.

Presentacion de los trabajos

Los trabajos de titulacién podran presentarse de forma escrita con un documento impreso, acompanado
de imagen fija, estadistica, graficas y cuadros sinopticos. También podran realizarse presentaciones
digitales con imagen fija o en movimiento y un relato sonoro. De igual manera se podran presentar
productos audiovisuales analogos y digitales, o exposiciones multimedia.

Todo trabajo de titulacion para el area de produccion audiovisual no escrito, debera ser acompanado por
un texto analitico o descriptivo que sustente el nivel académico y el grado de conocimiento que apoye su
proyecto de titulacién.

Caracteristicas de los trabajos

Los trabajos tedricos en el area de la Produccion Audiovisual conforman un espacio de reflexion sobre la
evolucion del pensamiento y las aportaciones teéricas en torno a las condiciones y las caracteristicas del
proceso de produccion en esta area. El estudio de tal fendmeno sociocultural, econémico, técnico y
tecnoloégico, rebasa la simple interpretacién procedimental y organizativa que hasta ahora se le impone.
Resulta necesario, entonces, conducir los trabajos sobre esta area de conocimiento, al estudio de los

19 Jiménez, Regina. Metodologia para la investigacién en Ciencias de lo Humano, p. 69.



diferentes niveles de interaccién critica y analitica que representan lo audiovisual y el proceso de
produccion.

En sus proyectos de titulacion, los alumnos abordaran las tematicas pertinentes sobre este fenémeno y
haran aportaciones en la construccién de conocimiento en el campo de la comunicacion audiovisual, el
tronco de las ciencias sociales y la teoria de la produccién.

Los trabajos de titulacion podran ser de corte analitico, descriptivo o comparativo.

PRODUCCION O REALIZACION DE PROYECTOS SONOROS

El alumno podra producir o realizar un material sonoro para cualquier medio audiovisual, con la
posibilidad de abordar cualquier género, corriente, estilo o tendencia.

Debera considerar que el campo sonoro crea ambientes, sensaciones, referencias e informacién, por lo
que para producir o realizar un material audiovisual en este campo, primero debe seleccionar el medio y
el producto sonoro para éste.

Un trabajo de titulacion de produccidn sonora requiere de un plan de trabajo, el cual ha de tomar una de
dos opciones; establecer un diserio de produccion, o bien una guia de realizacion.

En el primer caso, el alumno debera plantear el objetivo del producto, sus etapas y requerimientos de
trabajo, determinar el medio de salida, las caracteristicas generales y particulares del mismo, su
duracién, el posible publico al que va dirigido, y la solucion técnica y tecnol6gica para su registro.

En el segundo caso, el alumno debera explicar el método de solucién que aplicara al producto sonoro, las
técnicas y los elementos de realizacion, la forma de abordar el tema y las secuencias sonoras en que
dividira el producto para su exposicion. Asimismo, el alumno planteara una construccién sonora escénica
y describira los elementos creativos que utilizara técnica y tecnolégicamente para su registro y la forma y
estrategia en que los publicos se interesen en el producto sonoro propuesto.

Los productos pueden ser: programas de radio, segmentos de una serie, capsulas, comerciales, bandas
sonoras, disefio de musica o propuesta de musicalizacion, disefio de ambientes sonoros para otros
medios, técnicas de registro o proyectos de edicion o postproduccidn sonora.

Requisitos

La presentacion del trabajo constara de:
Un ensayo escrito sobre el lenguaje radiofénico.
e El proyecto de produccién.
e Guién de cada uno de los formatos (técnico vy literario), con una duracién de 15 a 30 minutos
cada uno.
e EICD con la produccion de los dos formatos elegidos por el alumno.

Ensayo escrito

1. Debera tener las caracteristicas de un texto coherente y congruente de ideas, en el que se
exponga, analice y comente el tema de la produccién radiofénica. Sera una reflexion  sobre el
lenguaje de la radio, apoyado en un aparato critico (notas a pie de pagina, citas) y sustentado en
fuentes de informacion.

2. La extensidn del ensayo sera de 30 cuartillas como minimo (con introduccién y
conclusiones).

Proyecto de produccion
1. Debera contener una escaleta del programa y necesidades de produccion
2. Seleccién del publico al que se desea llegar
3. Horario viable de transmision
4. Presupuesto de produccion
5. Escaleta, presupuesto, seleccion del publico y horario viable.



Guiones del programa
1. Guion Literario (contenido del tema)
2. Guion Técnico (indicaciones al operador, musica seleccionada, efectos y voces).

Todos los trabajos presentados deberan ser inéditos.

PRODUCCION O REALIZACION DE PROYECTOS DE IMAGENES EN MOVIMIENTO

Introduccidn

El alumno podra presentar un material con imagen en movimiento en cualquier medio audiovisual, con la
posibilidad de abordar género, corriente, estilo o tendencia que desee.

Debera considerar que el campo de la imagen en movimiento genera mundos posibles y produce
realidades verosimiles, por lo que para producir o realizar un material audiovisual en este campo, primero
debera seleccionar el medio y el producto para éste.

Un trabajo de titulacién de produccién de imagen en movimiento, requiere de un plan de trabajo, el cual
ha de tomar una de dos opciones; establecer un disefio de produccion, o bien una guia de realizacion.

En el primer caso, el alumno debera plantear el objetivo del producto, sus etapas y requerimientos de
trabajo, determinar el medio de salida, las caracteristicas generales y particulares del producto, su
duracién, el posible publico al que va dirigido y la solucion técnica y tecnoldgica para su registro.

En el segundo caso, el alumno debera explicar el método de soluciéon que aplicara al producto de imagen
en movimiento, las técnicas y los elementos de realizacién, la forma de abordar el tema y las secuencias
y escenas de imagen en movimiento en que dividira el producto para su exposicién.

Asimismo, el alumno planteara una construccion escénica de imagen en movimiento y describira los
elementos creativos que utilizara técnica y tecnolégicamente para su grabacion o filmacion y la forma y
estrategia en que los publicos se interesen en la imagen en movimiento propuesta.

Los productos pueden ser:
e Programas de television, peliculas, videos, segmentos de una serie o de ilustracion.
Cortes de estacién, promocionales, capsulas, making off, comerciales.
Disefios de ambientes audiovisuales para otros medios.
Disefos de edicion o postproduccién de imagen en movimiento.

Trabajo escrito
Debera tener las caracteristicas de un texto coherente y congruente de ideas, en el que se
exponga, analice y comente el tema de la produccion radiofénica. Sera una reflexién sobre el
lenguaje de la radio, apoyado en un aparato critico (notas a pie de pagina, citas) y sustentado en
fuentes de informacion.
2. La extension del ensayo seré de 30 cuartillas como minimo (con introduccion y conclusiones).

Proyecto de produccion

Debera contener una escaleta del programa y necesidades de produccién
Seleccién del publico al que se desea llegar

Horario viable de transmision

Presupuesto de produccion

Escaleta, presupuesto, seleccion del publico y horario viable.

gD~

Guiones del programa
1. Guion Literario (contenido del tema)
2. Guion Técnico
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Produccion o ROealizacion de Materiales Multimedios Interactivos

Introduccién

Debera tener las caracteristicas de un texto coherente y congruente de ideas, en el que se exponga,
analice y comente el tema de la produccién de multimedios interactivos. Sera una reflexién sobre las
especificidades del lenguaje propio de los hipertextos y de los hipermedios interactivos y de otros
productos interactivos que resultan del uso de las herramientas logicas y de programacion de la
computadora, y que son accesibles por el mismo recurso en linea o fuera de linea. El texto debe
apoyarse en un aparato critico (notas a pie de pagina, citas) y sustentado en fuentes de informacién
documental. Las conclusiones del trabajo versaran alrededor de reflexiones teoéricas, técnicas y
experiencias personales y su extensién sera de 30 cuartilas como minimo (con introduccion y
conclusiones).

El trabajo constara de:

Introduccién

Disertacion acerca de las especificidades del lenguaje multimodal.

El proyecto de produccién.

Guiones (literario y técnico)

El CD-ROM o DVD u otro medio de almacenamiento digital con la produccion del proyecto.

Requisitos del Proyecto

Delimitacion del tema.

Planteamiento del problema especifico.

Justificacién.

Objetivos generales y objetivos especificos.

Hipotesis (en su caso). Presupuesto, premisa, conjetura o proposicidn provisional, las cuales se
pretenden afirmar, negar o probar.

Esquema general del trabajo por capitulos o plan de trabajo.

Bibliografia (minimo 20 autores)

El proyecto de produccién.

Objet
1

ivo

2.
3.

4.
5.

del proyecto.

Perfil del usuario final del multimedia.

Orientacion del programa: educativo, entretenimiento, consulta, etcétera.

Presupuesto de produccion: materiales, equipo de computo (hardware y software). equipo de
audio, video, fotogréfico y de disefo.

Plan de produccion y necesidades de produccion.

Calendario de trabajo; tiempo de entrega.

El guién del proyecto

3.

Guién literario (contenido del tema. Sinopsis con los principales puntos de desarrollo del
proyecto).

Storyboard (“borrador” o guia gréfica en la que se plasma la estructura basica de cada una de las
pantallas, con sus botones de navegacion, animaciones, texto, audio, imagenes y demas
elementos funcionales y de contenido).

Anexos de guibn literario, audio, imagenes (fijas y de movimiento) y botones. Los anexos son
documentos de extensién que sirven para realizar una descripcion detallada de los diferentes
medios que conforman el proyecto.

Guién técnico (recopila toda la informacion organizada en los diagramas, el storyboard y los
diferentes anexos. Enumera todos los elementos de la pagina o pantalla principal o inicial y de las
secundarias, indicaciones de zonas sensibles (hotwords, hotspots), indicaciones de los enlaces o
ligas que articulan los nodos del hipertexto, de las hiperligas y de las ciberligas, indicaciones para
el programador, los disefiadores de la interfaz de usuario, editores de texto, de audio, de video,
de animacién y de imagen).
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Disefio y Realizacion de Guiones Audiovisuales

El alumno podra concebir y crear un guién o una propuesta argumental en cualquier género para medios
sonoros 0 de imagen en movimiento, para crear una historia 0 un relato sobre un tema especifico,
respetando los principios de la construccion dramatica y escénica; a partir de la aplicacion de las técnicas
del relato audiovisual, el manejo de los lenguajes especificos del medio de salida seleccionado y con una
estructura logica de exposicién. El texto audiovisual podrd ser desarrollado para medios analogos o
digitales, para lo que el alumno observara las condiciones de articulacion y continuidad que el espectro
tecnoldgico le representa para su solucion.

El alumno debera considerar que el guién audiovisual representa un grado de dificultad diferente para los
medios analogos y digitales, en cuanto a la produccién de contenidos se refiere.

La metodologia de investigacién y la seleccion del tema requieren de especial atencion para construir una
historia, asi como capacidad creativa para su tratamiento. Por ello, el alumno debera explicar de manera
coherente cémo la concibid, sus fuentes y su intencion.

DISENO Y ESTRATEGIAS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL

Los trabajos de tipo conceptual en el &rea de la Produccién Audiovisual comprenden el desarrollo de
proyectos en los que el alumno planteara estrategias de innovacién en el universo de lo audiovisual y el
proceso productivo, de manera tal que los trabajos de titulacién puedan ser aplicados en empresas,
instituciones y organizaciones, en el ambito comercial, cultural, politico o social.

Los productos pueden ser:
e Analisis de contenido
Andlisis de productos
Estrategias de produccion
Disefio de contenidos
Disefio de estructuras productivas audiovisuales corporativas e infocomerciales
Propuesta de productos
Politicas de produccién audiovisual
Disefios audiovisuales para multimedios
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